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ABSTRACT 
English: Mass media have become the main sources of information, entertainment and 
education in modern society. These include newspapers, radio, television, internet and 
social media. Through these media, society receives many types of information, which 
influences the thinking and behavior of the society. Therefore, practical awareness 
towards the language of mass media is very important. Language is the soul of any mass 
media. It is not only a means of information, but also a way of expressing thoughts, 
feelings and cultures. The accuracy, clarity and communicability of the language of mass 
media have a deep impact on society. Therefore, it is necessary to increase awareness in 
the society about the language of these media. There are many aspects of behavioral 
awareness towards the language of mass media. The first aspect is correctness of 
language. It is necessary to take care of correctness of language in newspapers and 
television channels. Incorrect language not only hinders the correct communication of 
information but also creates confusion in the minds of readers and viewers. For example, 
a wrong spelling or grammatical error in a news can completely change its meaning. 
Therefore, journalists and editors should take special care of correctness of language. 
 
Hindi: जनसंचार मा�यम, आधु�नक समाज म� सूचना, मनोरंजन और �शक्षा के प्रमुख स्रोत बन गए ह�। इनम� 
शा�मल ह� समाचार पत्र, रे�डयो, टेली�वजन, इंटरनेट और सोशल मी�डया। इन मा�यम� के मा�यम से समाज को 
अनेक प्रकार क� सूचनाए ँ�मलती ह�, जो समाज क� सोच और �वहार को प्रभा�वत करती ह�। इस�लए, जनसंचार 
मा�यम� क� भाषा के प्र�त �वहा�रक जाग�कता अ�यंत मह�वपूणर् ह।ै भाषा, �कसी भी जनसंचार मा�यम क� 
आ�मा होती है। यह न केवल सूचना का साधन है, ब��क �वचार�, भावना� और सं�कृ�तय� को ��त करने का 
तरीका भी है। जनसंचार मा�यम� क� भाषा क� शुद्धता, ��ता और संप्रेषणीयता समाज पर गहरा प्रभाव डालती 
है। इस�लए, यह आव�यक है �क इन मा�यम� क� भाषा के प्र�त समाज म� जाग�कता बढ़ाई जाए। जनसचंार 
मा�यम� क� भाषा के प्र�त �वहा�रक जाग�कता के कई पहलू ह�। पहला पहलू है भाषा क� शुद्धता। समाचार 
पत्र� और टेली�वजन चैनल� म� भाषा क� शुद्धता का �यान रखना आव�यक है। अशुद्ध भाषा न केवल सूचना के 
सही संप्रषेण म� बाधा उ�प� करती है, ब��क पाठक� और दशर्क� के मन म� भ्रम भी पैदा करती है। उदाहरण के 
�लए, �कसी समाचार क� गलत वतर्नी या �ाकर�णक तु्र�ट से उसका अथर् पूरी तरह बदल सकता है। इस�लए, 
पत्रकार� और संपादक� को भाषा क� शुद्धता का �वशेष �यान रखना चा�हए। 
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1. प्र�तावना 
जनसंचार मा�यम� क� भाषा से ता�पयर् उस भाषा से है जो �क जनसंचार के �व�भ� मा�यम� के �लए 

प्रयु�त होती है। सवाल यह है �क �या जनसंचार के सभी मा�यम� म� एक ही भाषा का प्रयोग होता है या 
उनम� कुछ अ�तर होता है? इसका उ�र  ‘हाँ’ और ‘नह�’ दोन� म� �दया जा सकता है। हाँ इस अथर् मे �क 
�जस �ह�द� भाषा का प्रयोग हम अपने रोजमरार् के जीवन मे करते ह�, उस ेही हम समाचार-पत्र�, प�त्रका� 
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और पु�तक� म� पढते है। उस ेही हम रे�डयो पर सुनते ह� �फ�म तथा टेली�वजन पर भी सुनते ह�। य�द इन 
मा�यम� म� एक-सी भाषा का प्रयोग न होता तो �कसी भी �ि�त के �लए अलग-अलग मा�यम� म� प्रयु�त 
होन ेवाली भाषा को समझना मु��कल हो जाता। �फर भी मा�यम बदलन ेके साथ-साथ भाषा मं◌े भी थोड़ा 
अ�तर अव�य हो जाता है। सामा�य �प से हम �जस प्रकार रोजमरार् क� �ज�दगी म� �जस भाषा का प्रयोग 
करते ह� उस ेही भाषण के क्रम मं◌े या पु�तक लेखन के क्रम म� नह� करते। उन दोन� के �लए भाषा -प्रयोग 
क� ��� से थोड़ा अ�तर अव�य हो जाता है। उसी प्रकार जो भाषा समाचार-पत्र� म� प्रयु�त होती है वही 
रे�डयो लेखन म� प्रयु�त नह� होती। यही बात अ�य ��य मा�यम� पर भी लागू होती है। भाषा म� यह अ�तर 
मा�यम क� �व�श�ता के कारण आता है।   

 

2. मु�द्रत मा�यम� क� भाषा 
 इसके अ�तर को समझने के �लए दो उदाहरण प्र�तुत ह�: 

1) ��नया म� समाचार� को जानने समझने से लेकर मनोरंजन के मा�यम तक बदल रहे ह�। 
इसी का नतीजा है �क इ�टरनेट अब समाचार, �वचार जानने और मनोरंजन का तीसरा 
सबस ेबड़ा मा�यम हो गया है। पहले और �सरे �ान पर ट�.वी. और रे�डयो है जब�क 
समाचार-पत्र और प�त्रका� का �ान चैथा और पाँचवाँ हो गया है। एक ताजा मी�डया 
सव�क्षण म� प्रकाषक� का भय पचास प्र�तषत घर� म� सही सा�बत �आ है। च�काने वाली 
बात यह है �क यह बदलाव �सफर्  युवक� या स�� लोगो के ही बीच नही आया है ब��क 
प्रायः हर वगर् के लोग इसक� पकड़ म� आए ह�। सव�क्षण करन ेवाले फाय वीक का कहना 
है �क यह ब�त बड़ा बदलाव है और इसस ेइ�टरनेट के बढते भाव का पता चलता है। 
आम लोग अखबार पढने म� �जतना समय लगाते ह� उसस ेतीन गुना अ�धक समय इ�टरनेट 
पर लगा रहे ह�। भाषा के व�त यह औसत छह गुना तक प�ँच जाता है। सव�क्षण के अनुसार 
प्रकाषक� के �लए सबस ेबड़ी �च�ता क� बात यह है �क �वज्ञापनदाता 16 स े34 आयु वगर् 
के �कशोर� को अपना सबस ेबड़ा टारगेट मानते ह� और इस आयुवगर् के लोग अखबार� या 
प�त्रका� क� तुलना म� प�द्रह गुना अ�धक समय इ�टरनेट पर �बताते ह�।  

2) �ह�द� म� मनोवैज्ञा�नक यथाथर्वाद� उप�यास लेखन क� पर�रा समृद्ध रही है। �त्री-पु�ष 
स�ब�� क� ज�टलता से सामा�जक नै�तकता और पाप-पु�य क� अवधारणा अ�सर 
कठघर ेमं◌े खड़ी हो जाती है। जैने�द्र से लेकर मृ�ला गगर् तक ने बड़ी बारीक� से दा��य 
के बनते-�बगड़ते �व�प को अपने-अपने तरीके से प�रभा�षत और �व�े�षत �कया है। 
कृ�णा अ��नहोत्री का नया उप�यास ‘म� अपराधी �ँ’ म�यवग�य �त्री का एक ऐसा 
महाआ�यान है �जसम� कम-से-कम चार पी�ढय� के संघषर् और यातना से साक्षा�कार होता 
है। यह साक्षा�कार मा�म�क और भयावहै, यद्य�प �वकास का माडल ले�खका का आलो�य 
है। आलो�य ही नह�, स�यता समीक्षा क� तरह जगह-जगह सतेज और ग�तमान है, ले�कन 
सतह पर भोगवाद के �व�वध �पतामक ��टा�त ह�। ऊपरी चमक-दमक से कोई बेअसर 
नह� है और भीतर का खोखलापन देर तक अ��य भी नह� रहता। तेज र�तार से भाग रही 
स�यता म� सुख क्ष�णक है और उसका सार है लटू -खसोट। इसस ेकेवल मानवीय स�ब� 
ही आहत और उ�द्व�न नह� होते, ब��क आ�य��तक मनु�यता भी ल�लुहान नजर आती 
है। 

उपयुर्�त दोन� उद्धरणो क� तुलना के आधार पर यह कहा जा सकता है �क पहला उद्धरण समाचार 
का है जब�क �सरा पु�तक समीक्षा का। पहले उदाहरण म� समाचार क� भाषा म� सूचना का प्राब�य है 
जब�क �सरे उदाहरण म� सूचना के साथ-साथ लेखक का अपना मत भी स���हत है। पहले उदाहरण क� 
भाषा व�तुपरकता और त�या�मकता के अनुकूल है जब�क �सरे उदाहरण म� त�य से अ�धक समीक्षक ने 
अपनी बात कहन ेपर जोर �दया है। 

समाचार क� भाषा म� बात को �� और सरल ढंग से कहन ेपर जोर है। इसम� ि�ल� और आलंका�रक 
ष�द� के प्रयोग से बचा गया है। पु�तक समीक्षा क� भाषा म� समीक्षक (लेखक) के अपने �वचार� को पेष 
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करन ेपर बल है। इसके साथ ही �लखन ेवाले के लेखन क� शैली का अपना अ�दाज भी देखन ेको �मलता 
है। 

समाचार-पत्र� क� भाषा म� इस बात का �यान रखना ज�री होता है �क उस ेपाठको का �वषाल वगर् 
पढता है �जसम� भाषा, ज्ञान, अ�भ��च और सं�कारो के �व�भ� �तर होते ह�। ले�कन पु�तक समीक्षा क� 
भाषा म� �तर क� ��� से भेद हो जाता है। यहाँ पर समीक्षक (लेखक�) यह मानकर चलता है �क पाठक 
मलू पु�तक से पूवर् प�र�चत है अथवा �जस पु�तक के �वषय म� वह �लख रहा है उसके त�य� को पढकर 
पाठक लेखक�य मा�यता� से सामंज�य �बठाने म� सक्षम है। इस�लए इसक� भाषा म� थोड़ी ज�टलता भी 
आ जाती है। जो सामा�य से परे है। लेखक यह मानकर चलता है �क उसके पाठक केवल प्रबुद्ध वगर् के ही 
लोग ह� �जनक� ��च रचना द्वारा सामा�य से �वलग कुछ �वषेष क� तलाष करना है। 

 

3. श्र� मा�यम� क� भाषा  
श्र� मा�यम� क� भाषा से ता�पयर् उस मा�यम से है �जसम� स�देष को सुनकर उसके स�ूणर्�व का 

अथर् ग्रहण �कया जाए। वतर्मान समय म� इस मा�यम ने नाटक और रे�डओ द्वारा प्रसा�रत नाटक क� भाषा 
म� थोड़ा अ�तर होता है। चूँ�क मंच पर �दखाए जान ेवाले नाटक म� सारे ��य दषर्क� के सामन ेहोते ह� 
इस�लए उ�ह� समझन ेम� �द�कत नह� होती, पर रे�डयो पर खेले जान ेवाले नाटक �व�न के मा�यम से 
श्रोता� तक प�ँचते ह�। उ�ह� समझन ेके �लए श्रोता को क�पना का सहारा लेना पड़ता है। इस�लए रे�डयो 
के �लए लेखन करन ेवाले को इस बात का �यान रखना होता है �क वह भाषा का ऐसा प्रयोग कर े�जसे 
सुनकर पाठक अपनी क�पना के सहार ेएक ��य �ब�ब का साक्षा�कार कर सके। इसम� �व�न ;(Sound) 
के द्वारा प्रभाव ;�मि◌मबजद्ध उ�प� �कया जाता है। जैसे, हम� यह बताना है �क �कसी मुह�ले म� आग लगी 
है और लोग भाग रहे ह�। इस बात को य�द सामा�य �प से कह �दया जाएगा तो श्रोता के मन पर इसका 
कोई प्रभाव नह� पडेगा। पर रे�डयो प्रसा�रत करन ेके �लए इसम� �व�न का सहारा लेना पड़ेगा। वाद्य य�त्र� 
के द्वारा ऐसा प्रभाव पैदा करना होगा �क सुनने वाल� को लगे �क वह आग लगने का ��य अपने भीतर 
महसूस कर रहा हो। मसलन �व�न द्वारा ऐसा प्रभाव डालना होगा �जसम� लगे �क आग क� लपट� से 
�नकलन ेवाली आवाज और लोगां◌े के भागन ेदौड़ने, चीखने-�च�लाने, आग बुझान ेक� प्र�क्रया म� �कया 
जान ेवाला प्रयास, दमकल गाड़ी के आगमन, उसक� घ�ट� बजन ेक� आवाज - इन सब बात� को �व�न के 
मा�यम से ��य बनाने का प्रयास �कया जाता है। रे�डयो नाटक म� भी प्रमुखता संवाद� क� ही होती है ले�कन 
अ�य �व�नय� और संगीत� का इ�तेमाल करके वह असर पैदा �कया जाता है जो मचं पर नाटक देखते �ए 
पैदा होता है। इसम� बोलचाल क� भाषा का प्रयोग �कया जाता है। 

 

4. ��य मा�यम� क� भाषा  
संचार मा�यम� म� मु�द्रत और श्र� मा�यम� के अ�त�र�त ��य मा�यम� का भी महŸवपूणर् �ान है। 

इसम� भी श्र� का प्रयोग होता है। जैसे �क �सनेमा या टेली�वजन। दोन� ��य के साथ-साथ श्र� मा�यम 
भी ह�। पर�तु इसम� श्र� का प्रयोग उसी �प म� नह� होता �जस �प म� रे�डयो या मुद्रण क� भाषा म� होता 
है। ��य मा�यम� म� ��य साथ म� होन ेके कारण ष�द� के द्वारा व�तु, ि��त और भाव का वैसा वणर्न करन े
क� ज�रत नह� होती जैसे मु�द्रत या श्र� मा�यम� म� होती है। ��य मा�यम म� हमार ेसामन ेसब घ�टत 
घटनाए ँया �क्रयाए ँसंचा�लत होती रहती ह�। उस ेहम �-ब-� वैसे ही देखते ह�। उदाहरण �व�प रे�डयो और 
टलेी�वजन पर प्रसा�रत होन ेवाले �क्रकेट और फुटबाल क� कम�ट्र� को देख सकते ह�। जैसे �क जब रे�डयो 
द्वारा हम �क्रकेट या फुटबाल क� कम�ट्र� सुनते ह� तो उसस ेयह पता नह� चलता �क खेल कैसा चल रहा है। 
कोई �खलाड़ी �कस �ान से कैसे बॉल को मार रहा है, बॉल �कतना ऊँचा उठा है, कैस ेकोई अपने �सर स े
बा◌ॅल को मार रहा है आ�द-आ�द। या �फर �क्रकेट म� कोई बॉलर �कतनी द�ी से बॉल फ� कने के �लए 
�कतनी तेजी से दौड ◌ ़रहा है। या बॉल फ� कते व�त उसक� मुद्रा कैसी है। बॉल को बै�ट�ग करन ेवाला �कस 
प्रकार मार रहा है, बाल �कस �दषा म� �कतनी तजेी से जा रहा है या �कसी ने उसे �कस प्रकार कैच �कया 
है। इन तमाम बात� क� जानकारी रे�डयो पर कमंटेटर द्वारा बड़ी तेजी से द� जाती है। पर�तु सुनकर हम 
घ�टत ��य� का अनुमान भर ही लगा सकते ह�, प्र�यक्ष दषर्न नह� कर सकते। ट�.वी. पर हम उ�त तमाम 
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घटनाओ और �क्रया� को अपनी आँख� के सामने होते देखते ह�। इस�लए इसक� कम�ट्र� भी धीमी ग�त से 
होती है। उसके �लए यह ज�री नह� �क वह खले के हर क्षण का पूरा �ववरण पेष कर ेवह खले का पूरा 
वणर्न करन ेके बजाय उस पर अपनी राय �यादा ज़ा�हर करता है। �कसी भी मु�द्रत या श्र� मा�यम म� 
उ�त �वचार� को य�द ��य मा�यम के द्वारा प्रसा�रत करना होता है तो उसक� भाषा म� भी बदलाव करना 
होता है। उस मु�द्रत या श्र� क� भाषा को ��य मा�यम क� भाषा के अनु�प करना होगा। जैसे, नीचे हम 
कहानी के एक अंष को दे रहे ह�। इसम� मु�द्रत, श्र� और ��य मा�यम� को �यान म� रखकर भाषा स�ब�ी 
�वचार �कया जा सकता है।  

 

5. जनसंचार मा�यम� म� भाषा का मह�व 
सामा�य लोग� के �लए भाषा का प्रयोग - जनसंचार मा�यम� म� भाषा का ब�त मह�व है। जनसंचार 

के मा�यम� - मु�द्रत, श्र� और ��य म� भाषा का प्रयोग अ�त सावधानी से �कया जाना चा�हए। सामा�य 
तौर पर समाचार-पत्र� म� एक ऐसी भाषा का प्रयोग �कया जाना चा�हए �जसे पढने म� सवर्साधारण को कोई 
क�ठनाई न हो। ऐसा इस�लए भी ज�री है �क �ह�द� आज सबस ेअ�धक बोली जान ेवाली भाषा है। यह 
देष क� स�कर्  भाषा भी है। �सनेमा और ट�.वी. के ज�रए इसका के्षत्र और भी �ापक हो गया है। न केवल 
�ह�द� प्रदेष� म� ब��क गैर �ह�द� भाषी प्रदेष� म� भी इसका प्रचार-प्रसार काफ� �व�तृत �आ है। आज �सनेमा 
और ट�.वी. आ�द के प्रसारण से इसका प्रभाव �ह�द� के अ�त�र�त अ�य भाषा -भा�षय� पर भी काफ� बढा 
है। इस�लए संचार मा�यम� म� �ह�द� का प्रयोग करते �ए इस बात का �यान रखना ज�री है �क इसके 
पाठक, श्रोता और दषर्क वैसे लोग भी ह� �जनका �ह�द� ज्ञान सामा�य �तर का है। 

 

6. संचार मा�यम� क� भाषा के �व�प म� बदलाव  
संचार मा�यम� क� भाषा के �व�प म� बदलाव भी �नता�त आव�यक है। संचार के तीन� मा�यम� म� 

भाषा का एक ही �व�प प्रभावी नह� माना जाएगा। इसके �लए आव�यक है �क कायर्क्रम �वधा और उसके 
�वषय अनु�प ही भाषा का प्रयोग �कया जाए। जैसे �क समाचार-पत्र क� भाषा और स�ादक�य क� भाषा 
का �व�प एक ही नह� होगा। रे�डयो म� प्रसा�रत होन ेवाली वातार्, समाचार, फ�चर, नाटक आ�द के �लए 
अलग-अलग भाषा का प्रयोग आव�यक है। ठ�क उसी तरह टेली�वजन के �लए भी भाषा - प्रयुि�त मे 
सावधानी रखने क� आव�यकता होती है। इसके �लए आव�यक है �क �वधा के अनु�प भाषा के �व�प 
म� भी बदलाव लाया जाए। 

 

7. भाषा प्रयोग म� सावधा�नयाँ  
संचार मा�यम� म� �ल�खत और उ��रत दोनो भाषाओ का प्रयोग होता है। इस ��� ;◌ेवनदकद्ध से 

दोन� म� अ�तर भी है। रे�डयो और टेली�वजन म� हमेषा उ��रत भावना का प्रयोग होता है जब�क समाचार-
पत्र� म� �ल�खत भाषा का। श्र� और ��य मा�यम� क� भाषा को हम सुनकर या देख-सुनकर अथर् ग्रहण 
करते ह� लेि◌कन समाचार-पत्र को पा जाता है। समाचार-पत्र म� यह अवसर होता है �क हम �जस बात को 
न समझ� उस े�बारा-�तबारा पढ सकते है। पर�तु श्र� या ��य मा�यम� म� प्रायः ऐसे अवसर� का अभाव 
होता है। इस�लए इसके लखेन म� अ�तषय सावधा�नय� क� ज�रत है। जैसे: 

• पद्ध इन मा�यम� म� प्रयु�त होने वाली भाषा सरल, सहज और स�े�य हो। 

• पपद्ध वा�य-�व�यास ज�टल न हो। 

• पपपद्ध ि�ल� ष�द� के प्रयोग से बचा जाना चा�हए। 

• पअद्ध उ�ारणगत शुद्धता होनी चा�हए। 

• अद्ध वतर्नी स�ब�ी अष�ुद्धयां◌े से बचना चा�हए। इसके साथ ही वतर्नी का एक मानक 
प्रयोग �कया जाना चा�हए। 
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8. �न�कषर् 
जनसंचार मा�यम� क� भाषा के प्र�त �वहा�रक जाग�कता केवल पत्रकार� और संपादक� तक 

सी�मत नह� है। यह समाज के सभी वग� के �लए मह�वपूणर् है। पाठक� और दशर्क� को भी भाषा के प्र�त 
संवेदनशील और जाग�क होना चा�हए। उ�ह� यह समझना चा�हए �क भाषा का सही प्रयोग न केवल 
सूचना के संप्रेषण म� सहायक है, ब��क समाज क� सोच और �वहार को भी प्रभा�वत करता है। जनसंचार 
मा�यम� क� भाषा के प्र�त �वहा�रक जाग�कता का मह�व �� है। यह न केवल सूचना के सही संप्रेषण 
म� सहायक है, ब��क समाज क� सोच, �वहार और सं�कृ�त को भी सकारा�मक �दशा म� प्रभा�वत करती 
है। इस�लए, समाज के सभी वग� को भाषा के प्र�त संवेदनशील और जाग�क बनाना आव�यक है। इससे 
न केवल जनसंचार मा�यम� क� भाषा क� गुणव�ा म� सुधार होगा, ब��क समाज म� आपसी समझ और 
सौहाद्रर् भी बढ़ेगा। 
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