
 

 
Original Article 
ISSN (Online): 2582-7472 

                                            
                                                  ShodhKosh: Journal of Visual and Performing Arts 

January-June 2024 5(1), 1634–1647 

 

How to cite this article (APA): Lad, A., and Gupta, N. (2024). Mono Printing: Awareness and Future in Indian Modern Fashion 
Market (In Reference to Middle Aged Women Clothing). ShodhKosh: Journal of Visual and Performing Arts, 5(1), 1634–1647. doi:   
10.29121/shodhkosh.v5.i1.2024.683  

1634 

 

MONO PRINTING: AWARENESS AND FUTURE IN INDIAN MODERN FASHION 
MARKET (IN REFERENCE TO MIDDLE AGED WOMEN CLOTHING) 

मोनो �प्र��ट�ग: जाग�कता एवं भारतीय आधु�नक फैशन बाजार म� भ�व�य (म�यम 
आयु म�हला� के प�रधान� के संदभर् म�) 
Aarti Lad 1 , Dr. Neeraja Gupta 2  
 
1 Senior Lecturer Government Women’s Polytechnic College Bhopal (M.P.), India 
2 Associate Professor, Department of Language and Humanities, Rabindra Nath Tagore University, Bhopal (M.P.) India 
 

  

ABSTRACT 
English: Mono printing is first printing technique of west which has no history in India fashion 
industry. India has many commonly known fabric printing techniques like batik, tie and dye, screen, 
digital, but mono printing is not that popular. Although this technique of printing is the most basic 
technique and is very useful for beginners of art or fashion field. This is helpful in exploring creative 
ability of learner and improving the skills for innovative design development. Acceptance of mono 
printing technique in produced collection of casual wears for teenage girls encouraged to find out 
its acceptance in clothing for middle aged ladies. Spreading awareness of the technique among all 
age group is also one of the aim of the work. To find out the choice of clothing, accessories, budget, 
color, choice of fabric etc. the survey was conducted before production among target group. The 
choice of surface ornamentation techniques for design development in fusion with monoprinting 
technique was also one of the major objective. The analysis will lead to production of required taste 
of fashion products for further finding the acceptance of the products with printing technique in 
middle aged female clothing, made ups, accessories and products of household furnishings. 
 
Hindi: मोनो �प्र��ट�ग प��म क� पहली मुद्रण तकनीक है। भारतीय फैशन उद्योग म� इसका कोई इ�तहास नह� है। भारत म� 
फै�ब्रक �प्र��ट�ग क� कई सामा�य तकनीक�  ह� जैसे बंधेज, बा�टक, �क्र�न, �ड�जटल ले�कन मोनो �प्र��ट�ग उनम� नह� है। यह 
बु�नयाद� तकनीक है जो कला या फैशन के क्षेत्र म� कदम रखने वाल� के �लए ब�त उपयोगी है। इससे प्रारंभ म� ही �शक्षाथ� 
क� रचना�मक क्षमता का पता लगाया जा सकता है और उसम� सुधार �कया जा सकता है। मोनो �प्र��ट�ग से तैयार �कशोर 
लड़�कय� के कैजुअल प�रधान� के संग्रह क� �वीकृ�त के बाद, यह अ�ययन म�यम आयु वगर् क� 100 से अ�धक म�हला� 
म� इस �वधा क� जाग�कता फैलाने और भ�व�य म� उनके �लए तैयार �कए जाने वाले प�रधान� म� उनक� �वीकायर्ता का पता 
लगाने से पहले, उ�पादन से पूवर् उनक� पसंद के प�रधाना, सतह अलंकरण तकनीक�, रंग, व�त्र, बजट, आ�द का पता लगाने 
के �लए �कया गया। इससे ल�य समूह म�यम आयु वगर् क� म�हला� के पसंद के प�रधान�, मेडअप, सहायक एसेसरीज और 
घरेलू साज-स�ा आ�द फैशन उ�पाद� को मोनो �प्र��ट�ग मुद्रण तकनीक से उ�पा�दत कर उनक� �वीकायर्ता का पता �कया 
जाएगा। 
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1.  प्र�तावना 
1.1. मोनो �प्र��ट�ग का इ�तहास 

मोनो �प्र�ट और मोनोटाइप क� उ�प�� का कोई इ�तहास है। प्राचीन कलाकार� के काय� का अ�ययन कर हम इसके �वकास के प्रारं�भक चरण� का 
पता लगा सकते ह�। 

�प्र�टमे�क�ग के इ�तहास म� सबसे मूल और प्रभावशाली कलाकार के �प म� पहचाने जाने वाले डच �चत्रकार और �प्र�टमेकर हर�यू�लस सेगसर् 
(1589-1638) ने �व�भ� �याही और कागज� का उपयोग �कया, कई प्रयोग �कये। अपने �प्र�ट� पर पुनः हाथ से अंकन कायर् �कया। कलाकार रे�ब्रांट 
(1650) ने हर बार अलग-अलग प्रकार से �लेट पर �याही को डाला और �फर �याही म� उंग�लय�, तू�लका� और लता�,को घुमाकर पुनः काम �कया। 
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�जतनी बार उ�ह�ने �प्र�ट बनाया, हर बार थाली पर �याही को �नयं�त्रत �कया और नाटक�य �प से अंधेरा और छाया �न�म�त क�। उनके द्वारा �न�म�त हर 
छाप �पछली छाप से लगभग अलग बनी। 

बेनेडेटो कै��टलोन (1609-1664) रे�ब्रांट क� कला से प्रे�रत थे। उ�ह�ने एक अनईचेड �लेट पर सीधे छ�वय� को बनाया, और �फर छाप लेकर 
�प्र�टमे�क�ग क� एक नई प्र�क्रया तैयार क�। अपनी उंग�लय� और ब्रश� से छाया वाले के्षत्र� को बनाया , �फर एक प्रेस का उपयोग कर रंग क� �लेट को 
छापा। यह� �व�ध मोनो �प्र��ट�ग के �लए आज भी उपयोग क� जाती है। के�मली �पसारो (1830-1903),ने अपरंपरागत तरीक� का पारंप�रक �प्र�टमे�क�ग 
तरीक� म� इ�तेमाल �कया।उ�ह�ने अ�द्वतीय छाप� क� एक शंृ्रखला बनाई और एक अलग दजार् हा�सल कर �लया। फ्रांसीसी �पयरे बोनाडर् (1867-1947) 
ने कागज को हाथ से दबाकर या पहले प��टग करी �ई धातु क� �लेट पर रोलर से दबाकर कई रंगीन मोनोटाइप बनाए। पा�लो �पकासो (1881-1973), 
चगल, �मरो, डबफेट, मै�टस और कई अ�य समकालीन कलाकार� ने भी कई असाधारण मोनोटाइप का �न�म�त �कए। ( संदभर् 1द्ध यह �प्र�ट�ग तकनीक 
लोक�प्रय नह� हो सक� �यू�क, इसम� एक ही �प्र�ट लेने क� सीमा होती है  

 

1.2. मोनो �प्र��ट�ग �व�धयां 
मोनो �प्र��ट�ग �प्र�टमे�क�ग का एक �प है। इसम� एक ही �प्र�ट लेने क� सीमा होती ह�।  

इस �व�ध क� �वशेषता यह है �क- इसम� दो छ�वयां कभी भी एक जैसी नह� हो सकती ह�, इसम� सं�करण संभव ह�। 

मोनो �प्र�ट बनाने क� प्र�क्रया म� हमेशा एक पैटनर् होता है जो प्र�येक �प्र�ट म� लगातार दोहराया जाता है। कलाकार अ�सर बनावट बनाने के �लए 
उकेरी �ई �लेट� या �कसी प्रकार के पैटनर् बनी �लेट� का उपयोग करते ह�। य�द कुछ �याही �लेट पर रहती है, तो �बना �याही को जोड़े एक और �प्र�ट को 
लेना संभव होता है, इसे भूत छ�व कहा जाता है। भूत छ�व पहले �प्र�ट क� तुलना म� हमेषा ब�त ह�क� होती है।  

मोनो �प्र�ट बनाने के तीन मु�य तरीके ह�- 

• ऐ�ड�टव �व�ध, �जसम� �लेट पर �पगम�ट जोड़कर करके छ�व को �च�त्रत �कया जाता है 

• स�टै्रि�टव �व�ध �जसम� रंग क� पूरी �लेट को �पगम�ट क� एक पतली परत से ढांक �दया जाता है, �जसे कलाकार ब्रश, लता, लाठ�, या 
उपकरण� के साथ हटाकर अपनी छ�व तैयार करता है । 

• तीसरी �व�ध दोन� का संयोजन है। 

ऐ�ड�टव�व�ध म�- हम साफ �लेट से शु�आत करते ह� और उसपर �याही को �व�भ� तरीक� से लगाते है। जब �लेट पर �चत्र बनाना पूणर् हो जाता 
है, तो एक अनूठे तरह के �प्र�ट को बनाने के �लए पेपर या व�त्र के टुकड़े पर नमूना �लया जाता है। इस �व�ध म� लगभग पूरी �याही �ानांत�रत हो जाती 
है इस�लए एक से अ�धक �प्र�ट बनाना संभव नह� होता है,  

स�टै्रि�टव �व�ध म�- हम सतह को पूरी तरह से रंगीन मी�डया से ढांक देते ह�, �फर त�वीर या �प्र�ट बनाने के �लए आव�यक के्षत्र� क� �याही को 
आं�शक �प से या पूरी तरह से हटा देते ह�। इस प्र�क्रया म� को �याही को हटान ेके �लए �व�भ� व�तु� का उपयोग �कया जाता है। ( संदभर् 1द्ध 

                                                 
                                      �चत्र क्र. 1  ऐ�ड�टव�व�ध                    �चत्र क्र. 2 स�टै्रि�टव �व�ध 

 

मोनो टाइप म� टे्र�स�ग का एक �प शा�मल होता है �जसम� एक मेज पर गाढ� �याही डाली जाती है, कागज ऊपर पर रखा जाता है और �फर �चत्र 
बनाया जाता है, �जससे कागज पर �याही �ानांत�रत हो जाती है।    
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1.3. मोनो �प्र�ट क� तकनीक 
मोनो �प्र��ट�ग म� मै�ट्र�स होता है �जस ेपुनः उपयोग �कया जा सकता है, ले�कन समान प�रणाम उ�प� नही �कया जा सकता ह�। इसम� �लेट से 

कागज, कैनवास या अ�य सतह पर �याही का ह�तांतरण शा�मल है, �जस पर अंततः कला को बनाना है। 

मोनो �प्र�ट म� एक �वषय पर �व�वधता� के �प म� बनाया जा सकता है। इसम� थीम �लेट पर पाई जा रही कुछ �ायी �वशेषताए ंजो हर �प्र�ट म� 
बनती रहती ह� । �व�वधताए ंइस बात का प�रणाम होती है �क प्र�येक �प्र�ट से पहले �कस प्रकार �लेट पर रंग �कया गया है। �व�वधताए ंअंतहीन बन 
सकती ह�, ले�कन �लेट क� �ायी �वशेषताए ंएक �प्र�ट से अगले �प्र�ट तक बनती रहती ह�। 

एक �लेट पर समान �प से �याही फैलाए,ं�याही लगी छ�व के्षत्र पर कागज या कपड़े का एक टुकड़ा रख� । �फर सीध ेकागज या कागज के पीछे 
आकृ�त को बना�। खीच� गई रेखा� कागज पर �ानांत�रत हो जाएगी और एक �रवसर् छ�व बन जाएगी। एक साथ कई रेखा� को बनाने से गहरे के्षत्र 
का उ�पादन होगा, जब�क हाथ स ेरब करने से ़नाजुक नरम प्रभाव बनेगा। प��सल के दबाव को बदल करके और �व�भ� प्रकार क� चैड़ाई और कठोरता 
का उपयोग करके, �व�भ� प्रभाव प्रा�त �कए जाते ह�। 

 

�लेट पर समान �प से रंग क� �याही फैलाकर 
कपड़े के एक टुकड़े पर पीछे से रेखा� एवं एक 
साथ कई रेखा� को बनाने से गहरे क्षेत्र तैयार 
क� �रवसर् आकृ�त 

 

�लेट पर समान �प से दो रंग क� �याही फैलाकर 
कपड़े के एक टुकड़े पर पीछे से रेखा� से बनी 
�रवसर् आकृ�त 

 

�लेट पर समान �प से रंग क� �याही फैलाकर 
पहले कंघी से सीधी रेखा� बनाकर उपर �सरा 
रंग आकार म� डाल कपड़े के एक टुकडे पर 
�लया �प्र�ट 

 

�लेट पर समान �प से रंग क� �याही फैलाकर 
उसपर आकृ�त का पेपर रख कपड़े के एक टुकड़े 
पर �लया �प्र�ट  

 

�चत्र क्र. 3: मोनो �प्र�ट के �व�वध �प 

 

1.4. म�यम आयु वगर् म�हला-  
म�हला� का म�यम आयु वगर् 45 से 65 वषर् माना गया है, �जसम� म�हला� आमतौर पर कई सामा�जक, मनोवैज्ञा�नक और जै�वक प�रवतर्न� का 

अनुभव करती ह�। यही वह उम्र है जो उसे एक म�हला म� बदल देती है और 40-45 साल क� उम्र म� वह पहले से कह� अ�धक आ�म�व�ासी और खूबसूरत 
हो जाती है। म�यम आयु वगर् म�हलाए या तो क�रयर उ�मुख म�हला होती ह� या एक स�क्रय गृ�हणी होती ह�। इस उम्र क� म�हलाए ंपहले से कह� �यादा 
�दलच� और खूबसूरत होती ह� और यह बात उनके �टाइल म� भी झलकती है। यह समय जीवन को खु�षय� के साथ ज� मनाने का होता है।  
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इस समय म�हला� को अपनी अलमारी म� कुछ नई शै�लयाँ जोड़कर उसे नवीनीकृत करना चा�हए। ऐसी पोशाक�  चुनना चा�हए जो षरीर पर 
अ�धक अ�� लग�।  

इस उम्र म�, खूबसूरत रशेम साड़ी सुंदरता को प�रभा�षत करती ह�। �स�क साड़ी को �टाइ�लश �लाउज और पारंप�रक आभूषण� के साथ पहना 
जा सकता है। अपनी शैली और आ�म�व�ास को प्रद�श�त करने के �लए जॉज�ट और �शफॉन को �याग कर �स�क अपना�। 

अ�धक महीन और अ�धक सुंदर ह�त�न�म�त या हथकरघा उ�पाद पहनना बेहतर व�तु� के प्र�त आपक� सराहना को प्रद�श�त करेगा । यह �टाइल 
अ�धक प�रप�व म�हला� बेहतर तरीके से कैरी कर सकती ह�। ऐसे उ�पाद� क� खूबी है �क वे थोक म� बने नह� �दखते और इस�लए आपक� �व�श�ता 
प्रद�श�त करते ह�। 

म�यम आयु वगर् म�हला� �पट्ट� के �ान पर खूबसूरत जैकेट पहनने से अ�धक आ�म�व�वासी �दखेगी। हर लंबाई के जैकेट इन �दन� बाजार म� 
उपल� ह�, इ�ह� साड़ी, कुतार् के साथ पहना जा सकता है और �कसी भी अवसर पर अपना खदु का �टाइल �टेटम�ट बनाया जा सकता है। 

वतर्मान म� म�यम आयु वगर् म�हला� अ�� तरह से �सले �ए प�ट, टाप या कुत� के साथ पहनने लगी है। इ�ह� पहनना आरामदायक और �टाइ�लश 
रहता ह� साथ ही झंझट-मु�त रहते ह�।  

म�यम आयु वगर् तक म�हला� सभी प्रकार के �प्र�ट पहन चुक� होती ह�। अपनी सु��चपूणर् शैली �दखाने के �लए और लुक को कं�लीट करने के �लए 
उ�ह� अपने �फगर के अनुसार एक �लॉक रंग के प�रधान चुनना चा�हए। साड़ी हो या कु�त�यां, रंग-अव�द्ध �डजाइन यह सु�न��त करते ह� �क, आप 
बेहतरीन तरीके से सुंदर �दख�। 

म�यम आयु वगर् म� भी म�हला� खूबसूरत �दखती है ले�कन इस समय कमर पर भी थोड़ा असर पड़ता है। इस�लए ऐसे �टाइल पहनना उ�चत होता 
है जो कमर को उजागर न करते �ए आकषर्क और �टाइ�लश �दखाए।  ऐसी �टाइल जो कमर के ऊपर से कमर के नीचे तक अ�� तरह से �फट बैठे, 
और �फर �लेयर बदल जा� सुंदर �दखती ह�।( संदभर् 2द्ध 

म�यम आयु वगर् होने तक एक नीरस �दनचयार् हो जाती है �जसम� थकान और तनावपूणर् कायर् शा�मल होते ह�। इस�लए पोशाक�  ट्र�डी और स�ु�चपूणर् 
होना ही चा�हए। शरीर के �लए ब�त तंग या ब�त ढ�ले प�रधान नही◌े पहनन� चा�हए। हमेशा आरामदायक जूते पहनना चा�हए और जो पोशाक के �लए 
भी उपयु�त ह�। आँख बंद करके �डजाइनर� का अनुसरण कभीनह� करना चा�हए। म�यम आयु म� आउट�फट चुनना चुनौतीपूणर् काम है। ( संदभर् 3द्ध 

 
      

फैशन उ�पाद का ता�पयर् उन उ�पाद� से ह� जो चलन म� है। प�रधान के साथ गहन,े पसर्, जूते, अ�य फैशन सहायक सामग्री, स�दयर् प्रसाधन, सुगंध 
और अ�य स�दयर् प्रासं�गक व�तु� सभी  उ�पाद म� शा�मल ह�। फैशन उ�पाद� म� बड़े पैमाने पर �वपणन �कए जाने वाले तेजी से आगे बढ़ने वाले उ�पाद, 
�व�श� उ�पाद, पारंप�रक �श�प, ह�त�न�म�त सामान और पुनः उपयोग क� गई व�तुए ंशा�मल ह�। जीवनशैली, हेयर �टाइल और शारी�रक मुद्रा भी फैशन 
कहे जाते ह�, यह समय समय पर बदलते रहते ह�। जो कुछ भी फैशन माना जाता है वह फैशन प्रणाली (उद्योग और मी�डया) द्वारा उपल� और लोक�प्रय 
होता है।( संदभर् 4द्ध  
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भारत म� कई प्र�सद्ध फैशन ब्रांड ह� जो ब्रांड के प्र�त जाग�क उपभो�ता� को अ�धक �वक�प प्रदान कर रहे ह�, और उदारीकरण के बाद भारतीय 
बाजार म� प्रवेश करने वाले �वदेशी ब्रांड� को भी कड़ी ट�कर दे रहे ह�। भारत म� म�हला� के प�रधान� के कुछ प्र�सद्ध फैशन ब्रांड �न�न ह�- �बबा, एच 
एडं एम, लेवी, एलनसोली, जारा, फैबइं�डया, प�टालून द्वारा आ�कृ�त, ऑरे�लया, फॉरएवर 21, ओनली, वेरो मोडा, ड��यू फॉर वुमेन, एडं, बेरीलश, 
क�पस सूत्र, जम�या, जीएपी, म�गो, वे�टसाइड, लाइफ�टाइल द्वारा एससीओडी, रोड�टर, टो�यो टॉक�जआ�द। ( संदभर् 5द्ध  

भारत म� गहन� के कुछ प्र�सद्ध फैशन ब्रांड �न�न ह�- द ओ�लयो �टोरीज, अमामा �वे�स, मायरा बाय �रया बोथरा, �करी �करी, इनेज, अजगा, शॉप 
लून, वन नॉट वन वन, �मशो ( संदभर् 6द्ध कृ�त्रम गहन� के कुछ प्र�सद्ध फैशन ब्रांड �न�न ह�- वॉयला, ट्राइब आम्रपाली, जावेरी प�सर्, द ल�सर, सु�खी, 
पेओरा, �मराव, यूबेला, �पपाबेला, पामोनस, सुहानी �पट्ट�, राबाता बाय रा�ल, इशयार्, गेहना शॉप आ�द। ( संदभर् 7द्ध भारत म� हे�डबैग के कुछ प्र�सद्ध 
फैशन ब्रांड �न�न ह�- दा �मलानो, य�नक, जौक, �ह�डजाइन, लवी, बै�गट, �लनो पेरोस, ए�सो�टक, कै�प्रस, बे�लसा आ�द। ( संदभर् 8द्ध भारत म� 
सौ�दयर्प्रसाधन के कुछ प्र�सद्ध फैशन ब्रांड �न�न ह�- कलरबार, मेबे�लन, द �यूट� सेलर, लोटस, मामाअथर्, शुगर, माय�लैम, वॉव कॉ�मे�टका, �पल�ग्रम, 
बायो�टक, लो�रयल आ�द। ( संदभर् 9द्ध 

फैशन उ�पाद ब�त मह�वपूणर् है �य��क, यह रचना�मक �ि�तगत अ�भ�ि�त का एक �प प्र�तुत करता है, जो �कसी भी �ि�त को अपने 
�ि�त�व, �वचार�, मू�य� और भावना� को ��नया म� प्रसा�रत करने क� अनुम�त देता है, साथ ही साथ अपनेपन और �ि�तगत होने क� भावना भी 
देता है। कपड़े सामा�जक सदंभ� को प्रकट कर सकते ह� या सामा�जक संदेश� को संप्रे�षत कर सकते ह�। नतीजतन, फैशन उद्योग आम तौर पर लोग� के 
जीवन म� सबसे अ�धक प्रभाव और प्रासं�गकता का प्र�त�न�ध�व करता है।  

 

2.  सामग्री और �व�ध 
डाटा एक�त्रत करने हेतु गूगल फॉमर् प्र�नावली तैयार कर, प�र�चत �व�भ� म�हला समूह� म� प्र�नावली को भरने के �नवेदन के साथ �हाटस एप के 

मा�यम भेजा गया। भारत के �व�भ� मु�य शहर� से से�ल उ�रदाता� के �प म� म�यम आयु वगर् क� तकरीबन 111 म�हला� (35 वषर् स ेअ�धक 
आयु) से जानकारी प्रा�त �ई। इस प्रयोगा�मक अनुसंधान के �लए से�ल समूह क� सामा�य जानकारी के साथ म� उनक� पसंद के प�रधान� सतह 
अलंकरण तकनीक�, रंग, व�त्र, बजट, क्रय �वहार आ�द का पता प्र�नावली के मा�यम से �कया गया। से�ल समूह  म� मोनो �प्र��ट�ग क� जानकारी, के 
साथ साथ उनके द्वारा उपयोग �कए जाने वाले मेडअप, सहायक एसेसरीज और घरेलू साज-स�ा आ�द फैशन उ�पाद� के बारे म� भी जानकारी एक�त्रत 
क� गई। �जसका �व�लेषण कर भ�व�य म� मोनो �प्र��ट�ग मुद्रण तकनीक से �व�भ� फैशन उ�पाद तैयार �कए जा सकेग�। 

 

3.  �व�ेषण ( 111 उ�रदाता� का )  
1. उ�रदाता� के शहर का �व�ेषण- 

 
�चत्र क्र. 10- भारत व म�य प्रदेष का मान�चत्र 

 

�व�ेषण- भारत के �व�भ� शहर� से प्र�त�क्रयाए ँ प्रा�त ��। अहमदाबाद, ब�गलु�, भोपाल, �छ�दवाड़ा,  दंतेवाड़ा, देवास, �द�ली, गुड़गांव, 
गा�जयाबाद �वा�लयर, इंदौर, जबलपुर, जयपुर, झालावाड़, खंडवा, मैहर, मंदसौर, ना�सक, मंुबई, ना�सक, पुणे, रीवा, सागर, शुजालपुर, ठाणे, उमरेठ 
, वडोदरा। अ�धकतम 55 प्र�तषत प्र�त�क्रयाए ँझील� के शहर, म�य प्रदेश क� राजधानी भोपाल से थ�। 15 प्र�तषत प्र�त�क्रयाए ँम�य प्रदेश के इंदौर, 
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�वा�लयर और सागर शहर� से थ�। सामू�हक �प स,े 12 प्र�तषत प्र�त�क्रयाए ँम�य प्रदेश के अ�य शहर� से थ�, शेष 13 प्र�तषत सामू�हक �प से �द�ली, 
गुजरात, महारा�, राज�ान से थ�। 82 प्र�तषत प्र�त�क्रयाए ँम.प्र. से ह�। अतः हमारे उ�पाद का ल�क्षत उपभो�ता म.प्र. का रहेगा। 

2. उ�रदाता� के आयु समूह का �व�ेषण- 

 
�व�ेषण - से�ल समूह म� 35 प्र�तषत उ�रदाता म�यम आयु म�हला� 51-55 वषर् आयु वगर् के थे, जब�क 24 प्र�तषत उ�रदाता 46-50 वषर् 

आयु वगर् के थे, 22 प्र�तषत 55 वषर् से ऊपर के थे, और 9 प्र�तषत 41-45 वषर् आयु समूह के थे। जब�क मात्र 10 प्र�तषत उ�रदाता कम उम्र के थे। 
इस�लए, 80 प्र�तषत को बड़े नमूने के �प म� देखते �ए, हम� 45 वषर् और उससे अ�धक आयु वगर् के �लए उ�पाद तैयार करना होगा। 

3. उ�रदाता� के �वसाय का �व�ेषण- 

 
�व�ेषण- से�ल समूह म� 78 प्र�तषत उ�रदाता म�यम आयु म�हला� �व�भ� प्रकार के पेश� म� कायर्रत ह� हांला�क कायर्क़े्षत्र के बारे म� जानकारी 

नह� ह�। 22 प्र�तषत म�हला� गृ�हणी ह�। इस�लए, हमारे द्वारा उ�पा�दत �कए जाने उ�पाद� के �लए ल�य समूह कायर्रत म�हला� होगी। 

4.  उ�रदाता� के आय समूह का �व�ेषण- 

 
�व�ेषण- से�ल समूह म� 48 प्र�तषत म�यम आयु म�हला उ�रदाता म�यम वगर् के थे, जब�क 43 प्र�तषत उ� म�यम वगर् के थे। केवल 7 

प्र�तषत उ� वगर् के थे और लगभग 2 प्र�तषत �न�न म�यम वगर् के थे। इस�लए, उ�पाद� को 90 प्र�तषत से अ�धक के सबसे बड़े नमूना समूह के �प म� 
म�यम और उ� म�यम वगर् के �लए तैयार �कया जाएगा। हांला�क आय समूह वगर् �वभाजन हेतु �नि�चत रा�ष समूह नही बनाया गया है।  
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5. उ�रदाता� के पहनावे क� पसंद का �व�ेषण - 

 
�व�ेषण - से�ल समूह म� 58 प्र�तषत म�यम आयुवगर् म�हला उ�रदाता� ने टू पीस डे्रस पहनना पसंद �कया, जब�क 34 प्र�तषत ने साड़ी पसंद 

क�। 5 प्र�तषत ने वन पीस पसदं �कया जब�क केवल 3 प्र�तषत ने लहंगा �लाउज पसंद �कया। इस�लए, उ�पाद� का उ�पादन अनुपात के अनुसार �कया 
जाएगा, प्रमुख �प से टू पीस डे्रस एवं सा�डयां उ�पा�दत क� जावेगी। यह जानकारी से�ल समूह के प�रधान� के ज्ञान पर आध�रत है। 

6. उ�रदाता� के पहनावे के �लए व�त्र क� पसंद का �व�ेषण - 

 
�व�ेषण- से�ल समूह म� 63 प्र�तषत म�यम आयुवगर् म�हला उ�रदाता� ने सूती और सूती �मश्रण के प�रधान पहनना पसंद �कया, जब�क 19 

प्र�तषत और 17 प्र�तषत ने क्रमशः रेशम और रेशम �मश्रण और �लनन और �लनन �मश्रण को प्राथ�मकता द�। केवल 1 प्र�तषत �स�थे�ट�स पसंद करते 
ह�। इस�लए, उ�पा�दत �कए जाने वाले उ�पाद अ�धकतम प�रधान कपास, �स�क, �लनन और उनके �म�श्रत व�त्र� के ह�गे। 

7. पोशाक� के �लए रंग क� पसंद का �व�ेषण- 

 
�व�ेषण- से�ल समूह म� उ�रदाता� से �व�भ� संयोजन� म� रंग� क� �व�वध पसंद प्रा�त �ई। डे्र�स�ग के �लए 33 प्र�तषत लोग� ने शीषर् पसंद के 

�प म� लाल रंग चुना, जब�क 17 प्र�तषत ने डे्र�स�ग के �लए नीला रंग पसंद �कया, सफेद रंग 11 प्र�तषत के साथ तीसरी पसंद के �प म� रहा, पीला, 
हरा, गुलाबी, काला प्र�येक 8 प्र�तषत के साथ चैथी पसंद के �प म� रहा। बाक� 7 प्र�तषत �व�भ� रंग� का �मश्रण था जैस-े ब�गनी, पे�टल रंग, मै�न, 
नारंगी, पीच, ग्रे, भूरा, चमक�ले रंग। ह�के शेड, फॉन, म�टडर्, मैज�टा और पृ�वी रंग सबसे कम पसंद के ह�। इस प�रणाम पर उ�पाद �वकास के �लए रंग 
तय करना क�ठन होगा इस�लए, उ�पाद हम अपनी सु�वधा से बनाएग�। 
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8. उ�रदाता� द्वारा प�रधान� के �लए व�त्र� क� प्राथ�मकता का �व�ेषण- 

 
�व�ेषण- से�ल समूह म� 50 प्र�तषत म�यम आयुवगर् म�हला उ�रदाता� ने प�रधान� के �लए पैटनर् वाले व�त्र पसंद �कए, जब�क 37 प्र�तषत 

ने �लेन व�त्र पसंद �कए ह�। 12 प्र�तषत दोन� प्रकार के साथ सहज ह� जब�क 1 प्र�तषत उ�रदाता� ने प्र� का उ�र नह� �दया। इस�लए, ग्राहक� क� 
अ�धकतम संतु�� के �लए प�रधान� का संग्रह तैयार करने के �लए पैटनर् वाले और समतल कपड़� को अनुपात म� प्रयोग करना होगा।  

9. ड्रे�स�ग के �लए व�त्र� पर पैटनर् पर उ�रदाता� क� पसंद का �व�ेषण - 

 
�व�ेषण - से�ल समूह म� 60 प्र�तषत म�यम आयुवगर् म�हला उ�रदाता� ने डे्र�स�ग सामग्री के �लए �डजाइन पैटनर् को प्राथ�मकता द�, जब�क 

19 प्र�तषत ने लाइन पैटनर् और 14 प्र�तषत न ेडॉट पैटनर् को प्राथ�मकता द�, जब�क 7 प्र�तषत ने चेक पैटनर् को प्राथ�मकता द�। इस�लए, पोशाक� के 
समूह म� अ�धकतम चय�नत व�त्र �डजाइन पैटनर् के और बाक� पैटनर् अनुपात म� तैयार करना चा�हए।  

10. प�रधान� के �लए पोशाक सामग्री पर �पांकन� के �लए उ�रदाता� क� पसंद का �व�ेषण- 

 
�व�ेषण - से�ल समूह म� 35 प्र�तषत म�यम आयुवगर् म�हला उ�रदाता सभी प्रकार के �पांकन� को �वीकार करने के �लए तैयार ह�, 23 प्र�तषत 

उ�रदाता� ने पारंप�रक �पांकन� को प्राथ�मकता द�, जब�क 12.5 प्र�तषत ने प्राकृ�तक �पांकन� को चुना, 2.6 प्र�तषत ने जनजातीय �पांकन� को 
और 2.6 प्र�तषत ने अमूतर् �पांकन� को प्राथ�मकता द�। शेष 24 प्र�तषत ने कपड़� क� पोशाक सामग्री पर एक से अ�धक प्रकार के �पांकन� को 
प्राथ�मकता द�। इस�लए, मोनो �प्र��ट�ग के साथ तैयार क� जाने वाली डे्र�स�ग के �लए �पांकन� का चयन �प म� �कया जा सकेगा। 
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11. व�त्र अलंकरण तकनीक� पर उ�रदाता� क� पसंद का �व�ेषण-  

 
�व�ेषण- से�ल समूह म� 42 प्र�तषत म�यम आयुवगर् म�हला उ�रदाता� ने अपने प�रधान� के �लए सतह अलंकरण तकनीक के �प म� हाथ 

क� कढ़ाई के काम को चुना, 13 प्र�तषत �कसी भी प्रकार के काम को पसंद करते ह�, 11 प्र�तषत को हाथ और मशीन क� कढ़ाई पसंद है, 8 प्र�तषत 
को कढ़ाई और हाथ से प��ट�ग पसंद है, 7 प्र�तषत को जरी के काम वाली कढ़ाई पसंद है 3 प्र�तषत केवल जरी जरदौजी, पैच वकर्  और हाथ से प��ट�ग 
करना पसंद करते ह�, 11 प्र�तषत ने कपड़� क� पोशाक सामग्री के �लए सतह अलंकरण तकनीक� क� अपनी पसंद के �प म� कई �वक�प �दए ह�। 
इस�लए, इस �व�ेषण पर अलंकरण तकनीक के उपयोग के बारे म� �नणर्य लेना क�ठन है, ले�कन हाथ क� कढ़ाई का अ�धक उपयोग �कया जाना उ�चत 
होगा। 

12. �व�भ� कपड़ा छपाई तकनीक� के बारे म� उ�रदाता� के ज्ञान का �व�ेषण -  

 
 �व�ेषण - इस प्र�न म� �दए गए �वक�प� म� स ेम�यम आयुवगर् म�हला उ�रदाता� के से�ल समूह म� 15 प्र�तषत उ�रदाता� को केवल �लॉक 

�प्र��ट�ग के बारे म� जानकारी है। 9 प्र�तशत उ�रदाता� को केवल बा�टक �प्र��ट�ग के बारे म� जानकारी है। 7 प्र�तशत उ�रदाता� को केवल टाई एन डाई 
�प्र��ट�ग के बारे म� जानकारी है। 3 प्र�तशत उ�रदाता� को केवल �क्र�न �प्र��ट�ग के बारे म� जानकारी है। 42 प्र�तशत उ�रदाता� को सभी बा�टक, 
�लॉक, टाई एन डाई और �क्र�न �प्र��ट�ग �व�धय� के बारे म� से कुछ क� जानकारी है। बाक� 34 प्र�तशत उ�रदाता� को �प्र��ट�ग क� कुछ �व�धय� का ज्ञान 
है । इस�लए, हम यह �न�कषर् �नकाल सकते ह� �क, अ�धकतम उ�रदाता� को �लॉक �प्र��ट�ग के बारे म� ज्ञान है, जब�क �क्र�न �प्र��ट�ग के बारे म� जानकारी 
कम म�हला� को है। 
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13. उ�रदाता� का मोनो �प्र��ट�ग तकनीक के ज्ञान का �व�ेषण- 

 
�व�ेषण - म�यम आयुवगर् म�हला उ�रदाता� के से�ल समूह म� 47 प्र�तशत उ�रदाता� को फै�ब्रक �प्र��ट�ग क� मोनो �प्र��ट�ग तकनीक के बारे 

म� जानकारी है, जब�क 53 प्र�तशत को फै�ब्रक �प्र��ट�ग क� इस पद्ध�त के बारे म� जानकारी नह� है। तो, हम यह �न�कषर् �नकाल सकते ह� �क मोनो �प्र��ट�ग 
को अभी भी लोक�प्रय बनाने क� आव�यकता है। 

14. उन कपड़� क� पसंद का �व�ेषण �जन पर उ�रदाता मोनो �प्र�ट तकनीक देखना पसंद कर�गे- 

 
�व�ेषण - म�यम आयुवगर् म�हला उ�रदाता� के से�ल समूह को प्र� म� सलं�न मोनो मु�द्रत कपड़े के नमूने म� से �क�ह� तीन �वक�प� का चयन 

करना था। कुछ उ�रदाता प्र� को समझने म� सक्षम नह� थे, इस�लए प्रा�त प्र�त�क्रया� के आधार पर, कपास, रेशम और साटन को संयु�त �प से 72 
प्र�तशत प्रा�त �आ, जब�क �म�श्रत �मश्रण, �स�थे�ट�स और पारदश� ह�के मोनो मु�द्रत कपड़े के नमून� को 25 प्र�तशत प्रा�त �आ। �लनन को 3 प्र�तशत 
प्रा�त �आ ( �लनन का नमूना उपल� नह� कराया गया)। अतः हम इस �न�कषर् पर प�ंचते ह� �क, उ�पाद अनुपा�तत तैयार �कये जा सक� गे। 

15. मोनो मु�द्रत व�त्र से तैयार प�रधान पहनने के �लए उ�रदाता� क� पसंद का �व�ेषण- 

 
�व�ेषण - म�यम आयुवगर् म�हला उ�रदाता� के से�ल समूह म� से 85 प्र�तशत म�हला� मोनो मु�द्रत व�त्र से तैयार प�रधान �वीकार करने के 

�लए तैयार ह�, जब�क 15 प्र�तशत ने मोनो मु�द्रत व�त्र से तैयार प�रधान �वीकार करने म� ��च प्रद�ष�त नह� क� ह�। अत:हम मोनो मु�द्रत व�त्र के साथ 
प�रधान� क� र�ज तैयार करने के �लए आगे बढ़ सकते ह�। 
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16. मोनो मु�द्रत कपड़े पर अपनी पसंद क� अलंकरण तकनीक देखने के �लए उ�रदाता� क� प्र�त�क्रया का �व�ेषण- 

 
�व�ेषण - म�यम आयुवगर् म�हला उ�रदाता� के से�ल समूह म� से 87 प्र�तशत उ�रदाता मोनो मु�द्रत कपड़े पर या उसके साथ अपनी पसंद 

क� अलंकरण तकनीक देखने के �लए उ�सुक ह�, जब�क 13 प्र�तशत को कोई �दलच�ी नह� बताई है। इस�लए, ब�मत के अनुसार हम मोनो मु�द्रत 
व�त्र� पर या उसके साथ �व�भ� अलंकरण तकनीक� का उपयोग कर उ�पाद तैयार करने के �लए आगे बढ़ सकते ह�। 

17. प�रधान� के साथ एसेसरीज खरीदने क� उनक� पसंद के बारे म� उ�रदाता� क� प्र�त�क्रया का �व�षेण- 

 
�व�ेषण - म�यम आयुवगर् म�हला उ�रदाता� के से�ल समूह म� से 68 प्र�तशत उ�रदाता प�रधान� के साथ आव�यक एसेसरीज खरीदते ह�, 

जब�क 32 प्र�तशत प�रधान� के साथ एसेसरीज खरीदने पर पसैा खचर् करना पसंद नह� करते ह�। ब�मत के अनुसार हम यह �न�कषर् �नकाल सकते ह� 
�क, उपभो�ता आमतौर पर कपड़� के साथ सहायक एसेसरीज खरीदते ह�। इस�लए, हम मोनो मु�द्रत कपड़े का उपयोग करके �लो�द�ग लाइन के साथ 
छोटे आकषर्क सहायक एसेसरीज को भी बना सकते ह�। 

18. मोनो मु�द्रत कपड़े या कागज से बने सामान क� �वीकायर्ता के बारे म� उ�रदाता� क� प्र�त�क्रया का �व�ेषण- 

 
�व�ेषण - म�यम आयुवगर् म�हला उ�रदाता� के से�ल समूह म� से 69 प्र�तशत उ�रदाता मोनो मु�द्रत कपड़े या कागज से बने एसेसरीज को 

�वीकार करने के �लए तैयार ह�, जब�क 31 प्र�तशत उ�रदाता मोनो मु�द्रत कपड़े या कागज से बने एसेसरीज को �वीकार करने के �लए तैयार नह� ह�। 
इस�लए, हम मोनो मु�द्रत कपड़े या कागज के साथ एसेसरीज तैयार करने के �लए आगे बढ़ सकते ह�। 
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19. उ�रदाता� का एक वषर् म� नए प�रधान� और एसेसरीज को खरीदने क� आवृ�� का �व�ेषण- 

 
�व�ेषण - म�यम आयुवगर् म�हला उ�रदाता� के से�ल समूह म� से 75 प्र�तशत म�हला� एक वषर् म� प�रधान और एसेसरीज अ�न��त �प से 

खरीदती ह�। 12 प्र�तशत एक वषर् म� दो बार प�रधान और एसेसरीज खरीदती ह�। 7 प्र�तशत एक वषर् म� चार बार प�रधान और एसेसरीज खरीदती ह�, 
जब�क केवल 6 प्र�तशत वषर् म� केवल एक बार खरीदारी करती ह�। अतः हम इस �न�कषर् पर प�ंचते ह� �क, उ�पाद� क� �बक्र� वषर् भर होती रह सकती 
है। 

20. उन अवसर� का �व�ेषण �जनके �लए उ�रदाता �न��त �प से नए प�रधान और एसेसरीज खरीदते ह� - 

 
�व�ेषण - म�यम आयुवगर् म�हला उ�रदाता� के से�ल समूह म� से 56 प्र�तशत म�हला� �कसी भी समय नए प�रधान और एसेसरीज खरीदती 

ह�, 24 प्र�तशत �ववाह/�योहार�/पाट� के �लए नए प�रधान और एसेसरीज खरीदती ह�, 12 प्र�तशत ज�म�दन के �लए खरीदारी करती ह� जब�क केवल 
8 प्र�तशत अपनी वषर्गाँठ के �लए खरीदारी करती ह�। तो, हम यह �न�कषर् �नकाल सकते ह� �क, नवीन उ�पाद� का बाजार हर समय है। 

21. नई ड्रे�स�ग और ए�सेसरीज के �लए उ�रदाता� क� बजट सीमा का �व�ेषण-  

 
ि�व�ेषण- म�यम आयुवगर् म�हला उ�रदाता� के से�ल समूह म� से 42 प्र�तशत उ�रदाता� क� कपड़� और ए�सेसरीज क� खरीद के �लए 

बजट सीमा अ�न��त है, 24 प्र�तशत के पास 3000-5000.00 �पये क� बजट सीमा है, 22 प्र�तशत के पास 3000.00 �पये से कम क� बजट सीमा 
है, केवल 12 प्र�तशत के पास खरीदारी के �लए �पये 5000 -10000.00 क� उ�तम सीमा है। अतः, हम यह �न�कषर् �नकालते ह� �क अनुपात को 
�यान म� रखकर ही उ�पाद� का उ�पादन करना बेहतर होगा। 
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22. मोनो मु�द्रत कपड़े से बने घरेलू साज-स�ा और प�रधान मेड अप खरीदने के �लए पसंद का �व�ेषण- 

 
�व�ेषण - म�यम आयुवगर् म�हला उ�रदाता� के स�ेल समूह म� से 80 प्र�तशत मोनो मु�द्रत कपड़� से बने घरेलू साज-स�ा और प�रधान मेड 

अप के उ�पाद� को �वीकार करने के �लए तैयार ह�। इस�लए, हम मोनो मु�द्रत कपड़� के साथ �व�भ� प्रकार के घरेलू साज-स�ा और प�रधान मेड अप 
उ�पाद तैयार करने के �लए आगे बढ़ सकते ह�। 

23.  उ�रदाता� द्वारा घरेलू साज-स�ा और प�रधान मेड अप खरीदने के उपयोग के प्रकार का �व�ेषण - 

 
�व�ेषण - म�यम आयुवगर् म�हला उ�रदाता� के से�ल समूह म� से 68 प्र�तशत सामा�य उपयोग के �लए मोनो मु�द्रत कपड़� के साथ घरेलू 

साज-स�ा और प�रधान मेड अप खरीदने के �लए तैयार ह�, जब�क 32 प्र�तशत �व�ष� उपयोग के �लए मोनो मु�द्रत कपड़� स ेबने घरेलू साज-स�ा 
और प�रधान के उ�पाद खरीदने के �लए तैयार ह�। इस�लए, 70:30 ( सामा�यः �व�ष� ) अनुपात म� उ�पाद तैयार �कए जाएगें। 

24.  घरेलू साज-स�ा और प�रधान� क� खरीद के �लए उ�रदाता� के बजट का �व�ेषण- 

 
�व�ेषण - म�यम आयुवगर् म�हला उ�रदाता� के से�ल समूह म� 58 प्र�तशत घरेलू साज-स�ा के उ�पाद और मोनो मु�द्रत कपड़� से बने 

प�रधान खरीदने के �लए अपने बजट के बारे म� अ�न��त ह�। 20 प्र�तशत का बजट 1000-1500.00 �पये है। 14 प्र�तशत का बजट 500-1000.00 
�पये है, केवल 8 प्र�तशत का बजट 500.00 �पये तक है। इस�लए, हमारे उ�नाद� का �यूनतम मू�य 500 �पये होगा। 
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4.  �न�कषर् 
�कए गए सव�क्षण के �व�ेषण से हम इस �न�कषर् पर प�ंचते है �क, हमारे उ�पाद� के �लए ल�क्षत उपभो�ता म.प्र. क� 45 और उससे अ�धक 

आयु वगर् क�, पेशेवर, म�यम और उ� म�यम वगर् क� म�हला� ह� जो प्रमुख �प से कपास एवं �स�क और इनके �म�श्रत व�त्र� पर मोनो मु�द्रत के साथ 
उन पर �व�भ� अलंकरण तकनीक� का उपयोग कर प�रधान� क� र�ज- टू पीस डे्रस एवं सा�डयां मु�य �प से लाल, नीला,  सफेद रंग म� पसंद करती है। 
हांला�क कुछ अ�य रंग� के भी उ�पाद बनाए जाना चा�हए। पोशाक� के �लए 60/40 अनुपात म� पैटनर्/�लेन व�त्र� का प्रयोग �कया जाना है। पोशाक� के 
�लए अ�धकतम �डजाइन पैटनर् म� और कम से कम एक लाइन वाला पैटनर्, एक �ब�द� वाला पैटनर्, एवं एक चैकडीवाला पैटनर् तैयार �कये जाना चा�हए।  
�डजाइन पैटनर् म� पारंप�रक, प्राकृ�तक �पांकन� के साथ एक अ�य �कसी भी प्रकार के �पांकन के साथ तैयार �कये जाना चा�हए।  

ल�क्षत समूह आमतौर पर कपड़� के साथ सहायक एसेसरीज खरीदते ह�। इस�लए, हम मोनो मु�द्रत कपड़े या कागज का उपयोग करके �लो�द�ग 
लाइन के साथ छोटे आकषर्क सामान एसेसरीज को भी बना सकते ह�। � 5000/- तक बजट के उ�पा�दत प�रधान� और एसेसरीज का बाजार हमेषा 
है। 500 �पये से अ�धक र�ज वाले तैयार घरेलू साज-स�ा और प�रधान मेड अप भी तैयार �कए जा सकते ह�। ल�क्षत समूह म� मोनो �प्र��ट�ग को लोक�प्रय 

बनाने क� आव�यकता है। 
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