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ABSTRACT 

English: Language is a medium of communication. Hindi language is used prominently in 
the media in India. The importance of mass media is constantly increasing in modern life. 
In such a situation, the importance of Hindi language is also constantly increasing. Among 
the media of mass communication, print media, electronic media, digital media and web 
media have become important where Hindi language is being used as a major language. 
Hindi language is also used the most in cinema, the most popular and influential medium 
of mass communication. Keeping all these facts in mind, the necessity and significance of 
Hindi as the language of the media has been discussed in this research article. 
 

Hindi: भाषा संचार का माध्यम है। भारत वषष में संचार माध्यमों में हहन्दी भाषा का प्रयोग प्रमुखता से किया 

जाता है। आधुहिक जीवि में जिसंचार माध्यम का महत्व हिरंतर बढ़ता जा रहा है। ऐसे में हहन्दी भाषा का 

महत्व भी लगातार बढ़ रहा है। जिसंचार के माध्यमों में हपं्रट मीहिया, इलेक्ट्राहिक मीहिया, हिहजटल मीहिया 

एवं वेब मीहिया जैसे माध्यम महत्वपूर्ष हो गये हैं जहााँ हहन्दी भाषा का प्रयोग एक प्रमुख भाषा के रूप में की 

जा रही है। जिसंचार के सबसे लोकहप्रय एवं प्रभावशाली माध्यम किनेमा में भी हहन्दी भाषा का प्रयोग ही 

सवाषहधक किया जाता है। इि सभी तथ्यों को ध्याि में रखत ेहुए इस शोध आलेख के अन्तगषत संचार माध्यमों 

की भाषा के रूप में हहन्दी की अहिवायषता एवं सार्षकता पर हवमशष हकया गया है। 
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1.  प्रस्तावना 

संचार के हबिा जीवि संभव िहीं है। मािव सभ्यता के हवकास में संचार की िबसे महत्त्वपूर्ष भूहमका रही है। संचार दो या दो से अहधक व्यहियों के बीच 

सूचिाओ,ं हवचारों और भाविाओ ंका आदाि-प्रदाि है। इस तरह संचार एक प्रहिया है हजसमें कई तत्व शाहमल हैं। संचार के कई प्रकार है हजिमें मौहखक और 

अमौहखक संचार के अलावा अंतःवैयहिक, समूह संचार और जिसंचार प्रमुख हैं।  
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 जिसंचार कई मामलों में संचार के अन्य रूपों से अलग हैं। जिसंचार सूचिा, हशक्षा और मिोरंजि के अलावा एजेंिा तय करि ेका भी करता है। भारत में 

जिसंचार के हवहभन्ि माध्यमों का प्रभाव बढ़ता जा रहा है। जिसंचार माध्यमों का लोगों पर सकारात्मक के सार्-सार् िकारात्मक प्रभाव भी पड़ता है। इि िकारात्मक 

प्रभावों के प्रहत लोगों का सचेत होिा बहुत जरूरी है। 

 

2.  मुख्य भाग  

लक्ष्मेंद्र चोपड़ा का मत ह ेहक ‘‘आधुहिक जिसंचार माध्यम ऐसे व्यहियों के बीच सामान्य सहमहत का हिमाषर् करते हैं, जो आमतौर पर परस्पर आमिे-सामिे 

िहीं हमलते हैं। समाज में सामान्य सहमहत के हिमाषर् की प्रौद्योहगकीय प्रहिया के कारर् जिसंचार माध्यम समाज की संस्कृहत को भी प्रभाहवत करते हैं। वस्तुतः 

जिसंचार माध्यम संदशे उत्पादि तर्ा हवतरर् की प्रहिया में एक बड़ ेसामाहजक समहू को मिोवैज्ञाहिक रूप से प्रभाहवत करत ेहैं, हजसके कारर् समूह की संस्कृहत 

के भौहतक तर्ा अभौहतक दोिों ही प्रारूपों पर सकारात्मक अर्वा िकारात्मक पररवतषि हो सकते हैं।’’1 

जिसंचार का सबसे लोकहप्रय और प्रभावशाली माध्यम हसिेमा है। हालााँहक यह जिसंचार के माध्यमों की तरह सीधे तौर पर सूचिा देिे के िाम िहीं करता, 

लेहकि परोक्ष रूप में सूचिा, ज्ञाि और संदशे दिेे का काम करता है। हसिेमा को मिोरंजि के एक सशि माध्यम के तौर पर देखा जाता रहा है। 

जिसंचार माध्यम स्वयं भी सामाहजक संस्र्ािों के रूप में ियी मान्यताओ ंतर्ा मूल्यों का प्रचार-प्रसार कर पिुसषमाजीकरर् करते हैं। इस प्रहिया में पूवष 

प्रचहलत सांस्कृहतक-अहभवहृियों, रीत-िीहत तर्ा मूल्यों में पररवतषि होता है। पररवतषि की यह प्रहिया हमेशा समाज के हलये कल्यार्कारी हो यह आवश्यक िहीं 

है, अवमूल्यि की हस्र्हत में हवसमाजीकरर् भी हो सकता है। जि संचार माध्यम ि हसर्ष  सामाहजक पररवतषि के हलये महत्त्वपूर्ष हैं, बहल्क सामूहहक हववेक द्वारा 

सामाहजक हवघटि रोकि ेमें उिकी महत्वपूर्ष भूहमका है। सीधा अर्ष यह ह ैहक जिसंचार माध्यम सकारात्मक सामाहजक पररवतषि के अपि ेसामाहजक उिरदाहयत्व 

की अवहेलिा िहीं कर सकते। 

कैलाश िार् पाण्िेय का मत है हक ‘‘कुल हमलाकर संचार आज सभी के हलए एक मूलभूत सामाहजक अवश्यकता बि गया हे। वस्तुतः संचार एक सहज 

प्रवहृत है। समस्त प्रार्ी जगत संचार की एक लम्बी िैसहगषक शृंखला से जुड़ा हुआ है अर्ाषत् ऐसा कोई भी क्षर् िहीं होता, जब हम संचार की प्रहिया से ि गुजर रह े

हों। महस्तष्क हवज्ञाहियों का कहिा है हक हमारे शरीर की लाखों कोहशकाएाँ भी लगातार एक-दसूरे से संचार करती रहती है और हजस क्षर् यह संचार प्रहिया बंद हो 

जाती ह,ै उसी क्षर् हम मतृ्यु का ग्रास बि जात ेहैं। मतृ्यु का दसूरा िाम संपे्रषर्हीिता अर्वा संचार शून्यता है। वैज्ञाहिकों का अिुमाि ह ैहक अमेररका का हर व्यहि 

अपिी जाग्रतावस्र्ा का सिर प्रहतशत संचार जैसे-सुिि,े बोलिे, पढ़िे और हलखिे में व्यतीत करता है। संचार का सामान्य अर्ष है- हवचारों मतों-अहभमतों, 

धारर्ाओ-ंअवधारर्ाओ,ं अिुभावों-अिुभूहतयों का आदाि-प्रदाि।’’2 

िॉ. राधेश्याम शमाष का मत ह ैहक ‘‘संचार और उसके साधिों-माध्यमों से हमारा ररश्ता आहदम है, हकन्तु हपछले कुछ सालों से अर्ाषत जब से सूचिा का 

हवस्र्ोट, रेहियो, टेलीहवजि, कम््यूटर, इटंरिेट, तर्ा उपग्रहों का रै्लाव और जिसंचार तिनीिी का हवकास तीव्र गहत से हुआ है तथा पूरी दहुिया में ताल ठोकते 

हुआ है-तब से यह शब्द हमारे और िजदीक आ गया है। इसके माध्यम िे दलुषभ सूचिाएाँ बह रही हैं। महीिा हमिट में तब्दील हो गया है। ऐसा लगता ह,ै जैसे हमारे 

देश में हाहलया जन्मा है, पर आपको मझुे बतात ेहुए गवष हो रहा ह ैहक जिसंचार भी अब एक हवज्ञाि की हस्र्हत को प्राप्त हो गया है, क्ट्योंहक इिके पररर्ाम तर्ा 

तथ्य हवज्ञाि की तरह पहल ेसे ही हिहित हकए जात ेहैं, तभी तो जिसंपकष  को जिमत हिमाषर् की इजंीहियरी या अहभयांहिकी कहते है।’’3 

िॉ. चन्द्रकुमार िे हलखा है हक ‘‘संचार एक प्रहिया है, तंि िहीं। संचार एक मूलभत वैयहिक एवं सामाहजक आवश्यकता तर्ा सावषभौहमक मािवाहधकार 

है। संचार के हबिा जीवि में सम्पूर्षता िहीं हो सकती है।’’4 

कैलाशिार् पाण्िेय हलखते हैं हक ‘‘इधर सूचिा तकिीक के हवस्र्ोटी समय में हहन्दी को सशि संचार भाषा के रूप में िया उभार और रूप हमला है। वस्तुतः 

इलेक्ट्टाहिक संचार माध्यमों के हवकास की कल्पिा भाषा के हबिा िहीं की जा सकती। इस दृहि से भाषा का हवकास भी संचार माध्यमों के हवकास के सार् होता 

चलता है, हजससे िए-िए अर्ष, िई-िई शैहलयााँ भाषा के कोष में जुड़ती है। इलके्ट्राकनि संचार माध्यमों िे हदक-काल की सीमाओ ंको पार कर हलया है। हजस गहत 

से इिका हवकास हो रहा हे, उस गहत से हहन्दी का आधुहिककीकरर् भी हो रहा ह,ै हजसकी प्रकृहत हिहदशीय है- लोकवादी, राष्रवादी और अन्तराषष्रवादी। रेहियों, 

दरूदशषि कम््यूटर, इटंरिटे, दरूसंचार माध्यमों-टेलीग्राम, टेलीहपं्रटर, रै्क्ट्स, टेलीर्ोि, हवज्ञापि तर्ा जिसंचार भाषा के रूप में हहन्दी को जिसंचार भाषा का मुकम्मल 

रूप हदया है।’’5 

िॉ. कृष्र् कुमार का मत है हक ‘‘हवश्व में भाषा का बोल-चाल में, आदाि-प्रदाि होिा शुरू हआु तो इसके प्रचार-प्रसार के हलए भोजपिों से लेकर हशलालेखों 

तक की रचिा की गई। यही रचिा भाषा सम्पे्रषर् का यािा हबंद ुहै । जैसे-जैस ेिागज की खोज हुई, भाषा का स्वरूप ही बदल गया। आदमी के हवकास में कागज 

की खोज और उसकी भाषा, संपे्रषर्ीयता उसकी हवकास यािा का अन्य हवधाओ ंमें प्रचार-प्रसार िा चलि बढ़ा। इस हवकास के आधुहिक िमिूों के परिवततन के 

दौर से हम आज गुजर रहें हैं। संचार तर्ा संपे्रषर् भाषा के हवकास के स्त्रोत हबंद ुहैं। कागज की खोज के बाद भाषा का हिरंतर हवकास हुआ, समाचार पिों के जन्म 

से और जन्म से भाषा िे कई रूप अहततयार हकये। आज भी उसके हकतिे रूप हमारे सामि ेहर क्षर् बदल रह ेहैं।’’6 
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संचार से सम्बांहधत सभी आहवष्कारों के मूल में मिुष्य की अपिे हवचारों को अहभव्यि करिे की मूल प्रवहृि रही हैं। कंदराओ ंमें हिवास करि ेवाले आहदमािव 

िे लगभग पााँच लाख वषष पूवष वाक्ट्शहि की ध्वहियों को जिसंचार माध्यम के रूप में प्रयोग कर हवकास की सतत ्सकारात्मक यािा आरंभ की र्ी। यह यािा आज 

तक जारी है। आज इलेक्ट्राकनि माध्यमों ि ेराष्रीय, सांस्कृहतक, राजिीहतक तर्ा भौगाहलक सीमाओ ंको कमटा हदया है। भूमंिलीयकरर् िे जिसंचार माध्यमों को 

अपररहमत संभाविाएाँ दी हैं। आज रेहियों, टेलीहवजि, सटेेलाइट, कम््यूटर, टेलीर्ोि, इटंरिेट तर्ा मल्टी मीहिया जैसे आधुहिक जिसंचार माध्यमों के कारर् 

सामाहजक संचारशास्त्री माशषल मेकलुहाि के शब्दों में ‘दहुिया बहुत छोटी हो गयी ह,ै एक गााँव बि गयी है, जहां सब कोई लगभग सब कुछ जाि सकत ेहैं।’ लेहकि 

संभाविाओ ंतर्ा कायों के दृहिकोर् से जिसंचार माध्यम सूचिाओ ंके सम्पे्रषक माि िहीं हैं। ये व्यहि तर्ा समाज दोिों के हलये बहुत उपयोगी हैं। 

िॉ. राजीव कुमार िे यह हलखा है हक ‘‘खेलों िी मािव-जीवि में अहंम भूहमका है। मिोरंजि एवं स्वास्थ्य की दृहि से भी मिुष्य िे इसके महत्व को समझा 

है। आधुहिक हवश्व में प्रकतस्पर्ात हवहभन्ि दशेों के बीच होि ेलगी हैं। ओलहम्पक एवं एहशयाि आहद अन्तराषष्रीय प्रहतयोहगताओ ंके कारर् भी खेलों के प्रहत रूहच 

बढ़ी है। शायद ही कोई हदि ऐसा हो जब राष्रीय एवं अंतराषष्रीय स्तर पर हकसी ि हकसी प्रहतयोहगता का आयोजि िहीं हो रहा हो। अतः खेलों के प्रहत सामान्य जि 

की रूहच को देखते हुए पि-पहिकाएं में खेलों के समाचार एवं उिसे सम्बंहधत हियहमत स्तंभों का प्रकाशि होिे लगा हैं। ज्यादातर सभी प्रमुख समाचारपि पूरा एक 

पषृ्ठ खेल जगत ्की हलचलों को देत ेहैं।’’7 

प ृंजीवादी प्रहिया में टेलीहवजि की तकिीक इतिी ताकतवर बि गयी है हक वह माध्यम समते हवषय को हिगल रही है। ियी तकिीक की संस्कृहत का हवकास 

समाज की सामूहहक इच्छा पर हिभषर करता है, लेहकि हवकास के हलए हलये बड़े हवचार की आवश्यकता होती है। हजस तकिीक के हवकास के पीछे बड़ा हवचार 

िहीं होता, वह तकिीक सामाहजक जीवि िि करि ेलगती है। यही कारर् है हक हवचार हवहीि टेलीहवजि को सामाहजक संवाद का शिु मािा जाि ेलगा है। 

सामाहजक हवचारक जेम्स पैिास ि ेइसकी आलोचिा करत ेहुए कहा ह,ै पलायिवादी टेलीहवजि कायषिम दसूरी दहुिया के द्वारा इन्द्रजाल बिु रह ेहैं। टेलीहवजि ि े

घिेल  हजंदगी और हियाकलापों में अंदर और िीचे एि सार् चौतिफा हमला हकया है। पहिम हियंहित टेलीहवजि अपिे कायषिमों के माध्यम से यह संदशे प्रचाररत 

करिा चाहते हैं हक दररद्रता हसर्ष  एक वैयहिक समस्या है। 

सुधीश पचौिी कहते है हक ‘‘हकहसम-हकहसम की हहन्दी है। कही मराठी हहन्दी, यािी ‘हमन्दी’ है तो कही गुजराती हहंदी ‘गुन्दी’ है, कही पंजाबी हहन्दी ‘हपन्दी’ 

हैं, तो कही राजस्र्ािी है। कही तहमल हहन्दी यािी ‘हतन्दी’ है तो कही हदैराबादी हहन्दी है। कहीं वह हहन्दसु्तािी है, हजसमें उदुष के अिेक शब्द रहते हैं, कही वह 

हवश्वहवद्यालयों में अध्यापकों की अध्यापकी हहन्दी है जो शुद्वीकरर् की कायल है, कही वह हितांत हर्ल्मी संवादों और गीतों की हहन्दी है, कही वह हहन्दी चैिलों 

की हहं अंगे्रजी है। कही वह ब्लू लाइि बसों में हलखे गलत-गलत शेरों की हहंदी ह,ै कही वह ‘3 रा मेरा 7 रहे’ माकाष स्कूटरी हहंदी है, कही वह धमष प्रवचिों में 

बाबाओ ंकी हहदंी ह,ै कही वह राजिेताओ ंकी हहंदी है, कही वह अटल की हहन्दी ह,ै कही वह लालु की हबहारी हहन्दी है, कही वह मुलायम की व्रज ‘टच’ वाली 

हहन्दी ह,ै कही वह जिसिा की हहन्दी है, तो कही इहन्िया टुिे की हहन्दी है, कही वह अन्य अखबारों की हहन्दी है। अमेररका में उसे ‘कहो िा ्यार है’ स ेलेकर 

‘यादे’ के गाि ेबिात ेहैं, दहक्षर् अफ्रीका में जो हहन्दी िहीं जाित ेवे भी ‘कहो ि ्यार है’ की धुि पर हर्रककर संवाद करत ेहैं। अर्गाहिस्ताि में बुद्ध की प्रहतमा 

तोड़ी जा सकती ह,ै हर्ल्में प्रकतबृंकर्त हैं, लेहकि चोरी-हछपे हर टैक्ट्सी वाला हहन्दी गाि ेसुिता-सुिाता रहता है। हहन्दी का अंिरग्राउंि हदि-रात बिता रहता है। 

जी.टी.वी. सऊदी अरब से लेकर आस्रेहलया, न्यूजीलैण्ि, अमेररका तक में हहन्दी में संवाद करता है। इस तरह गााँव से लेकर महाद्वीपों तक संचार भाषा के रूप में 

हहन्दी पसर चुकी है।’’8 

लक्ष्मेन्द्र चोपड़ा हलखते ह ैहक ‘‘जिसंचार माध्यम समाज को हशहक्षत करिे में महत्त्वपूर्ष भूहमका का हिवाषह करत ेहैं। समाज वैज्ञाहिकों के अिुसार ‘हशक्षा’ 

सामाहजक हवरासत के हस्तांतरर् की प्रहिया है। एिंरसि के मत में हशक्षा एक समाहजक प्रहिया है, हजसके द्वारा व्यहि ऐसी बातें सीखता है जो उसे समाज के 

जीवि के प्रहत स्वयं को समायोहजत करिे योग्य बिाती है।’’9 

3.  ननष्कर्ष  

जिसंचार आज बड़े व्यापक स्तर कर हमारे सामिे उपहस्र्त है। भारत के अलावा पूरे हवश्व में जिसंचार एक अस्त्र की भूहमका हिभा रही है। जिसंचार के 

माध्यम से आज हवदेश िी खबर घर बैठे देख पा रह ेहैं। यह जिसंचार की सबसे बड़ी उपलहब्ध है।। 
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